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 مقدمّه

بود  نیتصور ا یخیبر سابقه تار یو مبتن یطور سنته ب شیدو دهه پ یکیتا 
به  یکشورها دسترس یتجار یها تیبالفعل شدن ظرف یرو شیپ یمانع جد

اصلاح  قیدر حل مشکل از طر یها سع راستا دولت نیبازارها است. در ا
حضور در  ،ها هیو اعمال سهم مانند کاهش تعرفه یتجار یها استیس

با وجود مشارکت در  یو آزاد داشتند، اما حت یحیترج یها موافقتنامه
در حال توسعه  یاز کشورها یاریبه بازارها، بس یها جهت دسترس موافقتنامه

تجارت  یشروینبودند، چرا که موانع پ یجهان یقادر به رقابت در بازارها
نادرست  یها استیبود. به عنوان مثال س یا رتعرفهیفراتر از تعرفه و موانع غ

 د،ینامساعد عوامل تول طیمخل رقابت و ورود به بازارها؛ شرا یاقتصاد نکلا
 یهمگ کیحمل و نقل و لجست یناکارآمد ،یبانیو پشت یرساختیخدمات ز

تجارت  یبرا یتری داده و موانع جد شیو تجارت را افزا دیتول یها نهیهز
 نیب یباعث شد نهادها یتجار یریذ رقابتپ یریگ موانع شکل اتیهستند. ادب

پا را فراتر از عوامل طرف تقاضا گذاشته و به عوامل طرف عرضه  یالملل
 داشته باشند. یتری توجه جد ی(زو درون مر یمرز)صادرات 
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ترین راهبرد جهانی شدن  ترین و راحت صادرات متداول ترین، ساده
اغلب کشورها با گسترش حجم  .شرکت های کوچـک و متوسـط است

تولیدات و تنوع بخشـی به صادرات خود، خواهان بهبود تراز تجاری و ایجاد 
فرصت های شغلی جدیدنـد و هـمزمـان، بـه انتقال فناوری و آثار مثبت 

در سال های اخیر عمدة کشورها توجه را به . الملل می اندیشند تجارت بین
 .و متوسـط خود معطوف ساخته اند هـای کوچـک بین المللی کردن شرکت

های صادرکننده مهـم تـرین رکـن تجـارت کشورها محسوب می  شرکت
شـدن شـرکت هـای کوچـک و  شوند، زیرا به عنوان بخشی از فرایند جهـانی

این مزایا . کنند متوسط نقش حیاتی در رشد اقتصادی و رفاه کشورها ایفا می
سبب شده است که برخی مکاتب، رشد و همراه با برخی جوانب مثبت دیگر، 

توسعة اقتصادی را تا حد زیادی منوط به گسترش بازرگانی خارجی کنند. 
اکنون نیز  محور اساسی برخی سیاسـت هـای توسـعه ای در بسـیاری 
کشـورها، خصوصـاً کشورهای در حال گسترش صادرات بوده و تجدید 

ت. توسعة صادرات عامل حیات اقتصادی بسیاری جوامع بـر آن متکـی اس
شود. خصوصـاً  اصلی ارتقای سطح درآمد افراد یک جامعه محسوب می

زمانی که تقاضا در بازار داخلی کاهش می یابد، صادرات  مهمترین راهبـرد 
  .بـرای بهبـود درآمـد و سطح رفاه عمومی جامعه است
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 2019در سال آمار تجارت بین المللی ایران 
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 مدل مفهومی نقشه راه توسعه صادرات کشور
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 مشکلات و موانع صادراتی فراروی شرکت ها 

 موانع سازماني 

 موانع و مشکلات مرتبط با دانش و اطلاعات بازاریابی 

 صادرات و هدف بازارهای با رابطه در دانش فقدان 

 صادرات در زمینة لازم تجربة فقدان 

 رابطه با بازار هدف دود درمح و ناقص اطلاعات 

 خارجی بازارهای در خریداران/ مشتریان تشخیص در ناتوانی 

 عرضـه کننـدگان   و مشـتریان  با تماس و ارتباط برقراری در مشکل 
 خارجی

 توزیع کننده ایجاد در ناتوانی / هدف  بازار در نامناسب حضور 
 اطمینان قابل نمایندة و

 و بین المللی مشهور تجاری نام فقدان 

 مالی موانع 

 در بـازار  هـای  پـووهش  انجام برای نیاز مورد مالی منابع فقدان 
 خارجی کشورهای

 صادرات مالی تأمین برای مالی منابع فقدان 

 نامطلوب بازاریابی و ها ودجه 

 سرمایه برای تأمین مالی صادرات بالای های هزینه 

 انسانی نیروی موانع اعتبار کسب در شایستگی نداشتن 

 فعالیـت  توسـعة  در سـازمان  مدیریت کم تأکید یا تعهد نداشتن 
 صادراتی های

 بازاریـابی  زمینة در دیده آموزش و مجرب انسانی نیروی فقدان 
 صادراتی

 مدیریتی ظرفیت فقدان 
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 موانع مرتبط با محصول 

 موانع کیفیتی 

 محصولات پایین کیفیت 

 مد به بالا حساسیت/ محصول  کوتاه عمر چرخة 

 فنی پذیری انطباق موانع 

 نامناسب کیفیت کنترل های روش 

 شده استفاده اولیة مواد پایین کیفیت 

 زنی برچسب و بندی بسته در خاص های الزام 

 محصول طراحی و خصوصیات 

 محصول انطباق و توسعه در اندك تجربة 

 محصول در لازم تنوعات فقدان 

 موانع مرتبط با صنعت 

 ساختار صنعت 

 شرکت و سازمان اندازة 

 صنعت در زیاد تمرکز 

 جدید فناوری فقدان 

 نیاز مورد فناوری صحیح نکردن انتخاب 

 اولیه مواد تأمین در لازم اطمینان قابلیت نداشتن 

 نیاز مورد فناوری فقدان 

 رقابت بازار تغییرات با رویارویی برای آمادگی نداشتن 

 گذاری قیمت در رقابت 

 رقبا تهاجمی رقابت 

 رقابتی های قیمت فقدان 

 بازار در ناسالم رقابت های 
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 موانع مرتبط با بازار صادرات 

 موانع مشتریان 

 خارجی بازار در محصولات از ادراك 

 خارجی بازار در کافی تقاضای وجودنداشتن 

 زبانی و فرهنگی های تفاوت 

 بازار در کننده صادر کشور اثر 

 محصولات مارك بودن آشنا 

 موانع رویه ها 

 یـا  هـا  پرداخـت  در تأخیر/ صادرات  در پرداخت های روش 
 مشتریان بدحسابی

 صادراتی رویه های و اداری کارهای پیچیدگی 

 صادرات امر در گسترده مستندسازی 

 گمرکی حقوق تأدیه به مربوط های مسئولیت در تأخیر 

 اداری های رویه از ناشی تأخیرات 

 موانع مربوط به محیط کلان 

 موانع مستقیم صادراتی 

 داخلی صنایع از حمایت 

 خارجی بازار مقررات و قوانین 

 نقل و حمل بالای های هزینه 

 سنن و آداب با مرتبط خاص های الزام 

 نقل و حمل خدمات و ها زیرساخت فقدان 

 صادرات ترفیعات و کمکی های برنامه فقدان 

 دولت جانب از پشتیبانی و حمایت 

 یده و زیادپیچ دولتی بورکراسی 

 خارجی ارز تبادل برای سهمیه 
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 موانع غیرمستقیم صادرات 

 ارز نرخ و بهره نرخ تغییرات به نسبت نداشتن اطمینان 

 ل نرخ تبدیل ارزقبا در خارجی های سیاست 

 های بین المللی همکاری و توافقات 

 غیرواقعی ارز تبدیل نرخ 

 واردات جایگزینی 

  یصادراتی  ها هیاز اتحاد تیو حما جادیها و نقش دولت در ا هیضرورت وجود اتحاد

به بعد رفته رفته از اعتبار  لادییم 16جامعه بشری  از قرن  قیعم راتییتغ
 نیکاسته است. ا یصنف لاتیها و تشک فردی افراد به نفع سازمان تیشخص

از  ارییعملا بس نکیگرفته است. ا شتریب یسرعت 18روند از اواخر قرن 
 اه سازمان قیامور خود را از طر یو خصوص یهای دولت اشخاص و سازمان

 یقیدهند و از مراجعه به افراد حق یشناخته شده انجام م تلایو تشک
 کنند.  یخوداری م

که  جیصنعت وکار و حرفه، به تدر اییدر دن قیتحول عم لیدل به
کرد از اعتبار فردی صاحبان حرفه و مشاغل و  شرفتیپ عیاستاندارد در صنا

تنزل کرد. در  عیاعتبار افراد درصنا درجه مهارت جامع انها کاسته شد و
امان صنعت، کارگران قدرت هر نوع مقاومت فردی  یتهاجم ب نیمقابله با ا
 و تیشخص اییبرای اح زیجهت آنان ن نیرا از دست دادند از ا یو شخص

ها روی آوردند  هیحقوق از دست رفته خود به سازمان و تشکل و اتحاد
قدرتمندتر کارگری هر روز  کاهاییسند ها و هیواتحاد یهای صنف تشکل

 یو سازمانهای کارگری و صنف دییهای تول سازمان بیترت نیشوند به ا یم
درآمد و همه  سازمانی – یقرار گرفتند و فرد به صورت انسان مدر برابر ه

 جا و در همه امور سازمان وتشکل ابراز وجود کرد.  
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از تشکلهای  یدر برخ یو حت دییتول یهای صنف شک در تشکل بدون
امروزه به  یمسئله صادرات و حضور در بازارهای جهان ،یخدمات یصنف

و ارائه کنندگان خدمات  دکنندگانیی های ضروری تولواز استرات یکیعنوان 
است  نیبا توجه به نرخ ارز، آنقدر سنگ یابیبازار نهیشناخته شده است. هز

اجازه ورود به مطالعات  یو خدمات یاز واحدهای صنف ارییبس بهکه 
واحدها  نیاز ا ارییدهد. حال که بس یو شناخت بازار را نم یابیربازا
های  هیاتحادبازارها را دارند.  نیلازم برای ورود به ا یستگیو شا تیقابل

مطالعات  فیاز ط ؛و اداره شوند جادیمتنوع ا فیتوانند با وظا یم یصادرات
ها  هیاتحاد نیا لیکالا به خارج. تشک میصرف گرفته تا صدور مستق یابیبازار

خواهد کرد بلکه با شناخت  رییجلوگ یاصول ریهای غ نه تنها از رقابت
های بالقوه آن،  نهیاز زم یگاهبازار آ نیاز بازارها در انتخاب مناسب تر یکاف

 خواهد ساخت.  نهیبه امر صادرات را اقتصادی و
توانند هماهنگ  یم ،یبرطرف کردن موانع قانون قیها از طر هیاتحاد
صورت  نیا ریصادر کنندگان باشند چون در غ نیب های تیکننده فعال

ا آن همانع عملکرد بهتر  ی،کرده و منافع شخص دایتداخل پ ها تیفعال
دولت  اریدر اخت ییعمده ای از عوامل مشوق تشکل گرا قسمتخواهد شد. 

است و بازار  یاقتصاد دولت کی رانیاست. چون در حال حاضر اقتصاد ا
 هیروش اتحاد نیاست. با ا یو بورس هم بازاری محدود و داخل هیسرما

و  کاهند یدولت م یو نظارت ییاز بار اجرا تیمسؤل ولبا قب یهای صادارات
توانند در مواجه با قدرت اقتصادی رقبا  یاقتصادی م  یبه عنوان ابزار دفاع

شده، با صادرات کالا  نییعاعضاء خود را به سوی اهداف ت ایدر بازارهای دن
در  ضیکنند. لذا دولت برای کاستن از تبع تیهدا ریخدمات رقابت پذ ای و

 یضمن اجرای مقررات سلب ،یاقتصاد کشور به نفع واحد های خصوص منظا
 یجابیتوجه لازم به اعمال مقررات ا دیبا ،یدر مورد واحدهای اقتصادی دولت
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اقتصادی مردم مورد  تیدر فعالبرای کاستن از اعمال تصدی و مداخله 
 قرار دهد.   تیعنا

از ساختار  یبه طور عام در جامعه ناش ییتشکل گرا هیضعف روح
در عدم تطابق علم  شهیاست که ر ستمیدر قرن ب رانیاقتصادی ا  -ی اجتماع

 جهیکم نت و یقدرت یدارد و موجب احساس ب یرانیو فرهنگ جامعه ا نینو
موجود و عدم  یهای صادرات هیاز جمله اتحاد ها تشکل تیشدن فعال یتلق

 نیب دکنندگانیاحساس تعلق و مشارکت جدی در افراد شده است. چون تول
و  نندیب یم ادیفاصله ز ابدی یکنند و آنچه در اجرا تحقق م یآنچه فکر م

 نیندارد. به هم شانیبرا یو حاصل چندان ریها تاث هیکنند اتحاد یاحساس م
خود را در ارکان  تیدر کارهای خود موفق یضعف نیجهت برای جبران چن

 نیاستعدادهای خود و جمع ا یینه در توانا کنندیدولت جستجو م درتق
پندارند که جامعه اقتصادی  یم نیها، و گاه چن هیاستعدادها در اتحاد

بدون  یافراد و مراجع قدرتمند در ساختار دولت و بخش عموم یراگروه
 درکنند و صرف نظر از کار و عمل افراد  یها اداره مو علاقه آن ازیتوجه به ن

 .کنندی در جهت برنامه های خاص خود عمل م یبخش خصوص

 بر فناوری برتر یعوامل موثر بر صادرات مبتن

است و  یارتقاء توسعه اقتصادی و اجتماع رویین نیدانش و فناوری مهمتر
را با  یصادرات داتیتول وهیو ابعاد اقتصادی به یلذا دانش و فناوری، تمام

 گذاری هیانتقال فناوری و سرما ،یکیزیتقاضا برای استعدادها، منابع ف دیتشد
با فناوری  عیصناراستا، نه تنها  نی. در اسازدی مواجه م یصادرات عیدر صنا

در  یمهم ازیامت عیصنا نیبالا موتور رشد اقتصادی جهان خواهند بود، بلکه ا
 صادرات جهان هستند. یماندن کشورها در بازار رقابت یراستای باق
 به یصادرات عیمناسب در صنا رییپذ به قدرت رقابت یابیدست برای

 یصادرات داتیتول هایی وگیخصوص صادرات با فناوری برتر، شناخت و
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رسد  یبر فناوری برتر و عوامل مؤثر بر آن ضروری است. لذا به نظر م یمبتن
ل مؤثر بر صادرات و بالاخص صادرات با فناوری عوام نیاز مهمتر یکی

چرا  دهدی متعددی وجود دارد که نشان م لیاست. دلا وریبرتر، نوآ
 نیازجمله ا انجامد،ی م یصادرات داتیتول یتوان رقابت شینوآوری به افزا

نوآورانه،  ندهاییامر اشاره کرد که محصولات و فرآ نیبه ا توانی م لیدلا
 . آورندی را فراهم م دیامکان حضور در بازارهای جد

خود در بازارهای  گاهیجا تیمنظور حفظ و تثب صادرات به بخش
بازارهای  جادیا یو حت دیگسترش نفوذ در بازارهای جد نیو همچن یجهان
و پرکاربرد و دارای  دیهای جد نوآوری ازمندین ،یالملل نیو ب یمل دیجد

کنندگان هستند. نوآوری برای  امروزی مصرف ازهاییمنطبق بر ن یطراح
ها به سمت مرزهای دانش است،  که حرکت آن یهنگام ااقتصاد کشوره

همچنان  افتهی. اگرچه کشورهای کمتر توسعه کندی م دایپ شترییب تیاهم
 ایهای موجود و  جذب فناوری قیوری خود را از طر توانند سطح بهرهیم

که به مرحله  ییبرای کشورها یش های اقتصاد بالا ببرند، ولبخ ریبهبود سا
های  روش نیا اند، دهیرس یافتگیاز مراحل توسعه  یکیعنوان  نوآوری به

ی کشورها م نیهای ا . بنگاهستیوری چندان مؤثر و کارساز ن بهره شیافزا
و توسعه  یماندن در عرصه رقابت با رقبا به دنبال طراح یبرای باق ستیبا

 باشند. دیجد ندهاییمحصولات و فرآ
نوآوری بر  رگذاریینحوه تاث انیو متداول درباره ب جیرا اتینظر نیدر ب

چرخه عمر محصول اشاره نمود. تئوری چرخه  هیتوان به نظری صادرات م
محصول شامل  ی(، عوامل موثر در چرخه زندگ1966) محصول ورنون

 یو صادرات در بازارهای خارج یو اشباع در بازارهای داخل دینوآوری، تول
 داردی م انیتئوری ب نی. ادهدی م حیرا توض یخارج گذاری هیسرما الدنب به

ت أنش افتهیو حاصل از نوآوری از کشورهای توسعه  دیغالب کالاهای جد
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توسعه  ها در کشورهای درحال آن لیاما روند ساخت و تکم ردیگی م
را  یداشت، نوآوری نقش مهم انیب توانی م رو نیگردد. از ا یم یط عتریسر

بر  تینها کار در چرخه عمر محصول و در روییشدن ن یتخصص عیدر توز
 دینمای م فایا یالملل نیبر فناوری در بازارهای ب یصادرات محصولات مبتن

 ریحاصل از نوآوری در مس جیاز نتا توانندی کشورها م یروش تمام نیو بد
 زو ا دیتول های نهیکاهش هز قینوآوری از طر. توسعه صادرات منتفع گردند

و احتمال ورود به  رییپذ رقابت تواندی تنوع در محصولات م جادیا قیطر
 .دهد شیرا افزا یبازارهای صادرات

 ـکیبـه عنـوان  شهیهم نیهای نو بر فناوری یصادرات مبتنبنابراین  
و انسجام اقتصادی  ییایاز پو یمطـرح بـوده است و حاک یرقـابت ـتیمز

 یکیاست. کمبود نوآوری  یآن در بازارهـای جهـان ـوهیو گاهیکشور و جا
 اموثر بر صادرات بـا فنـاوری برتـر در کشـورها است و ت یاز عوامل اصل

 ابـد،یهای استفاده از علوم و دانش ارتقا ن نوآوری و آموزش کهی زمان
بـه  لـذا .ماندی م یدر سطح نازل باق دیعوامل تول ریسا ییاراکو  یبـازده

گـذاری هـا از  اسـتینوآورانـه لازم اسـت در س طیمنظـور بهبـود محـ
همسوسـازی  ـقیمحور از طر محور به اقتصاد دانش اقتصاد منابع کردیرو

و  یآموزش -یعلم های استیهـای کلان اقتصادی با س اسـتیس شـتریب
حال  ازیارتباط صـنعت و دانشگاه و منطبق بر ن تیمنظور تقو به یپووهش

 شود.   جـادیا ـرییبـر دانـش و فنـاوری تغ یمبتنـ عیصنا داتیحاضر تول

 برآوردی از سهم دانش و فناوری در صادرات کشور

تحقق اقتصاد  ارهاییعنوان یکی از مع سهم دانش در صادرات کشور به
های استاندارد و  توان با شاخص مقدار آن را میشود که  مقاومتی مطرح می

صادرات خدمات »و  «شرفتهیهای پ صادرات محصولات فناوری»مرسوم 
 برآورد کرد.« فنی و مهندسی
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 های اساسی درباره رشد اقتصادی مطرح کرده دانانی که نظریه اقتصاد
 همحرك اصلی آن بر شمرد روییعنوان ن بر فناوری را به مبتنی شرفتیاند، پ

در  گذاری استیدر رویکردهای سنتی س راتیییدر دو دهه گذشته تغ 1.اند
های فناورانه  تلاش دییکشورهای درحال توسعه ایجاد شده و نقش کل
ها با  های نوین، انطباق آن درونزا برای کسب مهارت کامل نسبت به فناوری

ها در  برداری از آن ها در کشور و بهره شرایط محلی، ارتقا و انتشار آن
ها مورد  سازی فناوری از طریق رشد صادرات و متنوع المللی نیعرصه ب
کنونی، نقش  اییطوری که در دن قرار گرفته است. به گذاران استیتوجه س

در  دییمهم نوآوری فناورانه در توسعه اقتصادی، آن را به یک حوزه کل
  .اقتصادی تبدیل کرده است استیس

 یکی از شاخص شرفتهیهای پ ت فناوریصادرا زانیارتباط، م نیهم در
عنوان یکی از  است و به انیبن تحقق اقتصاد دانش زانیهای مهم م
به  ابییو شاخص دست 2(GII) های شاخص جهانی نوآوری زیرشاخص

اسناد  ها، استیسدر  نیمطرح شده است. همچن زین 3(TAI) فناوری
بالا  و صادرات محصولات با فناوری دیبر تول زیکشور ن نیبالادستی و قوان

 عنوان صادرات پایدار شناخته می این نوع صادرات به .شده است دیتأک
علاوه به  به 4شوند، زیرا متکی بر علم و فناوری هستند نه منابع تمام شدنی

شوند. افزون بر این، نوسانات  مضاعف منجر می لییمحصولات تکم دیتول
ر یبه مراتب کمتر از محصولات دیگر نظ انیبن دانش داتیبازار فروش تول

ها به نسبت محصولات  خام بوده و بازده اقتصادی صادرات آن داتیتول

                                                             
در کتاب تئوری رشد  تریشومپ و در کتاب سرمایه مارکس، در کتاب ثروت ملل تیاسم -1

 اقتصادی

2  - Global Innovation Index 

3  - Technology Achievement Index 

 مثل نفت و گاز -4
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دیگر این نوع محصولات ارزش صادراتی بالایی  انیدیگر بالاتر است. به ب
در عملکرد فعالان اقتصادی ازجمله بخش  زهیداشته و این امر به ایجاد انگ

 مزایای صادرات محصولات و خدمات دانش کند. دیگر خصوصی کمک می
 ان عبارتند از:یبن

 در  (خصـوص دانـش بـومی    به) ایجاد وابستگی به دانش و فناوری
 کشور مقصد صادرات

 و فرهنگی در کشور مقصد صادرات اسیینفوذ اجتماعی، س 

 ها در کشور مبدأ ایجاد توان مقابله با تحریم 

 و  عییداخلی و کاهش وابستگی به منابع طب داتیتول تیفیارتقای ک
 محصولات خام

 های پیشرفته ایران در مقایسه با سایر کشورها  وضعیت صادرات فناوری

برزیل، مالزی،  ریای نظ دهند که اقتصادهای درحال توسعه آمارها نشان می
کره و کشورهای  ریپای کشورهای تازه صنعتی شده نظ و هند هم نیچ

خود را طی  شرفتهیهای پ حجم صادرات فناوری ،ژاپن رینظای  یافته توسعه
رشد اندك این  رغم یاند. عل طور مستمر افزایش داده دو دهه گذشته به

شاخص در بازه زمانی مذکور در ایران، فاصله کشورمان با این گروه از 
 زیاد است. اریکشورها هنوز بس
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 صورت درصد از کل صادرات تولیدی های پیشرفته به صادرات فناوری -1جدول 

 2015 2014 2013 2010 2005 2000 1995 1990 کشور

 - - 4/1 4/5 2/5 0/6 - - ایران

 25/8 25/4 27 27/5 30/8 19 10/4 - چین

 12/3 10/6 9/6 11/2 12/8 18/7 4/9 6/5 برزیل

 16/8 16/7 16/8 18 23 28/7 26/5 24/2 ژاپن

 26/8 26/9 27/1 29/5 32/5 35/1 26 18 کره

 7/5 8/6 8/1 7/2 5/8 6/3 26 3/9 هند

 42/8 43/9 43/5 44/5 54/6 59/6 5/8 38/2 مالزی

 صادرات خدمات فنی و مهندسی

از  نهیها و ابزارهایی است که با استفاده به خدمات فنی و مهندسی، مجموعه روش
انسانی، امکان ارائه کالاها و  روییو ن هیشامل سرمایه، مواد اول دیمنابع و عوامل تول

تواند در  کند. ارائه خدمات فنی و مهندسی می خدمات را در جامعه فراهم می
کشورهای دیگر راه  المللی نیب رهایمرز یک کشور محصور بماند و یا به بازا

ای که در صدور خدمات فنی و مهندسی وجود دارد، همراه  افزوده . ارزشابدیب
روزافزون به اقتصاد جهانی به توسعه عمرانی و زیرساختی، یک فرصت  ازیبا ن

ارائه خدمات طراحی، مدیریت، تدارك، اجرا و یا طرح و ساخت . جهانی است
خارج از کشور، صادرات  انیهای ایرانی به متقاض ها و مؤسسه توسط شرکت

 شود.  می دهیخدمات فنی و مهندسی نام
 تیارت است از صادرات مجموعه فعالصادرات خدمات فنی و مهندسی عب

 نیو ماش زاتیکالا و تجه ریهدفدار مهندسی، تدارکات، اجرا، ساخت، تعم های
انتقال دانش  ط،های مربو اندازی و نظارت و آموزش صنعتی، نصب و راه آلات

، (کیمدیریتی، طراحی، مشاوره، خدمات انفورمات) افزاری نرم های تیفنی، فعال
طوری که صدور کالای صرف محسوب نشود.  به ها، نظایر آنمطالعات توسعه و 

 ها تیای از فعال طبق این تعریف، صادرات خدمات فنی و مهندسی دامنه گسترده
 .شود را شامل می
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 های پیشرفته و خدمات فنی و مهندسی فناوری موانع صادرات

و خدمات فنی و مهندسی زیرمجموعه مهمی  شرفتهیهای پ صادرات فناوری
آیند. بحث درباره صادرات  حساب می کشور به رنفتییاز صادرات غ

. از یکسو ردیطور جامع از سه زاویه مورد مطالعه قرار گ باید به رنفتی،یغ
رفع موانع صادرات، تشویق  لیطور اخص از قب مسائل مربوط به صادرات به

 تیها. ازسوی دیگر، باید موقع زم به آنو ارائه خدمات لا دگانصادرکنن
و تحولات  رییو تغ ردیتجاری کشور در سطح جهانی مورد بررسی قرار گ

ای  ریزیه ای و جهانی دنبال شود و برنامه با نگرش سامانه المللی نیسریع ب
اقتصادی و تجاری داخلی هماهنگ با شرایط تجارت جهانی سازماندهی 

عنوان بخشی  را به رنفتییباید صادرات غ درآید. در بُعد سوم، راشده و به اج
گذاری و  نرخ تورم، سرمایه لیاز قب)کلان اقتصادی  رهاییمتأثر از سایر متغ

 مدنظر قرار داد. (رهیغ

 موانع اقتصادی 

توان از ثبات نرخ ارز و سرکوب  طور اخص می موانع اقتصادی، به انیم از
های  داخلی فناوری داتینام برد. از آنجا که تول گذاری ارزی و موانع سرمایه

مربوطه است، نوسانات نرخ ارز  زاتیواردات مواد و تجه ازمندین شرفتهیپ
 حساب هها ب صادرات این فناوری جهیداخلی و در نت داتیمانعی برای تول

 برای تجارت خارجی را مختل می ازیآید و جو مساعد و آرام مورد ن می

 گذاری، به ت اساسی و غالب در اقتصاد ایران، سرمایهکند. یکی از مشکلا

گذاری در  ویوه در بخش خصوصی است. باید شرایط مساعد برای سرمایه
نه یگذاری و استفاده به تشویق شود. بدون افزایش سرمایه زیصادرات ن نهیزم

مدت  در بلند رنفتییبه افزایش صادرات غ دییتوان ام نمی د،یاز منابع تول
گذاری  به هدف مزبور، باید ابتدا موانع سرمایه دنیبنابراین برای رسداشت. 

 برد.  نیرا از ب
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 موانع ساختاری 

توان موانع اداری،  را می رنفتییساختاری مربوط به صادرات غ مشکلات
ها و  خدماتی و عدم سلامت احتمالی در انجام امور گمرکی، کمبود راه

و  نیثباتی قوان کالا، بی صیترخ نقل و و های مناسب، مشکلات حمل اسکله
رسانی دانست که حل این موانع برخی در  مقررات تجاری و ضعف اطلاع

تواند باعث  پذیر است که می مدت امکان در بلند زیمدت و تعدادی ن کوتاه
و  شرفتهیهای پ جمله صادرات فناوری از رنفتییشکوفایی صادرات غ

 خدمات فنی و مهندسی شود. 

 موانع بیرونی 

و گسترش سازمان تجارت  نالمللییتوجه به افزایش رقابت در سطح ب با
داخلی باید خود را هرچه سریعتر با روند تجاری و  دکنندگانیتول tجهانی

ایران به سازمان  وستنییا نپ وستنیاز پ نظر صرف ها وفق دهند. حمایت
اخلی د دکنندگانیتجارت جهانی با توجه به شرایط حاکم بر این سازمان، تول

 لیای جز افزایش کارآیی خود و یا محو شدن در س های آینده چاره در سال
نخواهند داشت. گذشته از سازمان تجارت جهانی،  المللی نیتجارت ب

 نیموجب گسترش روابط تجاری ب زین ای ههای منطق افزایش همکاری
 می رعضویبرای کشورهای غ شتریهای ب چندین کشور و اعمال محدودیت

های  های اقتصادی در سال و تحریم اسییازسوی دیگر مسائل سشود. 
مختلف  های نهیهای مناسب در زم گذشته موانعی در راه استفاده از فرصت

تا حدودی درحال  لبتهگذاری خارجی ایجاد کرده بود که ا مانند سرمایه
 کاهش است. 

 تیبررسی وضع زیدر مورد صادرات خدمات فنی و مهندسی ن
به  ابییدست ریدهد که این کشورها در مس کشورهای درحال توسعه نشان می

 نیبازارهای صادرات این نوع خدمات با مشکلاتی مواجهند. مرکز تجارت ب
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صدور خدمات فنی و  نهیتاکنون مطالعاتی را در زم 1983از سال  المللی
درحال توسعه انجام داده است و برخی مشکلات  رهایمهندسی در کشو

 :توان به موارد زیر اشاره کرد جمله می م را شناسایی کرده است که ازمه
 ها در مورد تجارت و پروژه قینبود اطلاعات دق 

 عدم حمایت مالی داخلی از توسعه تجاری 

 بازاریابی و توسعه تجارت نهیدر زم المللی نیکمبود تجربه ب 

   انعقـاد   نـه یهـای داخلـی در زم   هـا از شـرکت   حمایت نکـردن دولـت
 قراردادها

  ـ های وام حمایت مؤسسهعدم  هـا و بـه    از شـرکت  المللـی  نیدهنده ب
 ها نشناختن آن تیرسم

 ـاحتمال عدم موفق لیدل ها در بازاریابی به عدم تلاش جدی شرکت   تی
 المللی نیای گزاف ورود به بازارهای ب با توجه به هزینهه

 ها و شرکت در مناقصه غاتیهزینه بالای تبل 

 پیشنهادهای سیاستی

 به رنفتییازجمله اقدامات اساسی که باید در جهت افزایش صادرات غ
و خدمات فنی و مهندسی انجام  شرفتهیهای پ خصوص صادرات فناوری

 توان به موارد زیر اشاره کرد: داد، می
 تینوسـانات نـرخ ارز و ایجـاد جـذاب     ری ـرفع موانع اقتصادی کلان نظ 

 ردولتییبرای بخش غ شرفتهیهای پ گذاری در فناوری سرمایه

 نقل، ارتباطـات و   و حمل) زیکییرفع موانع ساختاری، اعم از ساختار ف
 (و مقررات تجاری، اطلاعرسانی و ... نیقوان رینظ)و ساختار نهادی  (...

 ـنظ) رونـی یفصل و مدیریت موانـع ب  و حل  بـا سـایر    اسـی یمناقشـات س  ری
 ای های منطقه همکاری رینظ المللی نیب های تیو استفاده از ظرف (کشورها
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 در زمان مناسب و  وستنیبرای پ ازیهای قانونی مورد ن ایجاد زیرساخت
 با شرایط مناسب به سازمان تجارت جهانی

 مناسب برای حمایـت از صـادرات خـدمات     استییهای س تدوین بسته
ها مشتمل بر ابزارهای حمایت مالی، مشـاوره و   فنی و مهندسی شرکت

بـه بازارهـای صـادرات     ابییو مقررات مربوطه برای دست نیقوان لیتسه
 این نوع خدمات

 های بالا و شناسایی مصادیق با توجه بـه   تعریف محصولات با فناوری
 المللی نیها و نهادهای ب بندی مختلف سازمان و کدهای طبقه ارهایمع

 برای شناسایی مصادیق این محصولات

 دهـی مـنظم    پـایش و گـزارش   ری،ی ـگ متولی واحد برای انـدازه  نییتع
های صادرات محصولات با فناوری بالا و صـادرات خـدمات    شاخص

 فنی و مهندسی در کشور

 بنیان  محصولات دانش

 (High-tech) محصولات با فناوری بالا

های متعددی اقدام به تقسیمبندی محصولات و خدمات بر  نهادها و سازمان
شده توسط  بندی معرفی مثال تقسیمبرای   اند، حسب سطح فناوری کرده

برحسب شدت تحقیق و ( OECD)سازمان همکاری و توسعه اقتصادی 
توسعه در صنایع مختلف تولیدی، تاکنون توسط مراجع مختلف ارائه آمار 
 صادرات محصولات با فناوری پیشرفته استفاده شده است. طبق این تقسیم

فناوری متوسط و »، «ی بالافناور»های  بندی صنایع مختلف تولیدی به گروه
   اند. بندی شده رتبه« فناوری پایین»و « فناوری متوسط و پایین»، «بالا
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 انواع محصولات صادراتی ایران با فناوری بالا -3 جدول

 ردیف گروه تعداد اقلام

 1 داروسازی و شیمی 85

 2 (هواپیما و فضاپیما)هوافضا  24

 3 ارتباطاتیرادیو، تلویزیون و تجهیزات  63

 4 ابزارهای پزشکی، سنجش دقیق و اپتیکی 73

 5 ماشینآلات اداری، شمارشگر و محاسبهگر 19

 6 های الکتریکی ماشین 1

 7 های غیرالکتریکی ماشین 16

 8 افزار نرم -

 9 افزار جنگ -

 

  بنیان محصولات دانش

صلاحیت بنیان را کارگروه ارزیابی و تشخیص  فهرست کالاهای دانش
کند، زیرا در فرایند  بنیان شناسایی و اعلام می ها و مؤسسات دانش شرکت

بنیان به وسیله این کارگروه، کالاها و  های دانش ارزیابی و شناسایی شرکت
 بنیان بودن بررسی می دهند از جهت دانش ها ارائه می خدماتی که شرکت

رای شناسایی کالاها و بنیان ب شوند. بنابراین مصادیق کالاها و خدمات دانش
ها و  شود. ویوگی بنیان، توسط این کارگروه منتشر می خدمات دانش

 بنیان و تهیه فهرست مزبور عبارتند از: معیارهای گزینش کالاهای دانش
 شـده توسـط    ریـزی  های تحقیق و توسعه متمرکز و برنامـه  نیاز به فعالیت

 های متخصص گروه

 اهمیت راهبردی و حیاتی برای کشور 

 های ناشی از تحریم و ارزبری بالا وابستگی به خارج در کنار دشواری 

    در  (و بعضـاً تقاضـا  )نوآوری در سطح ملی و شکل نگرفتن بـازار عرضـه
 کشور در آن محصول

 افزوده بالا دارای ارزش 
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 فهرست کالاها و خدمات دانش بنیان، معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری. 4 جدول 

 فناوری اطلاعات و
 نرم و ارتباطات

 ای افزارهای رایانه

 وسایل، ملزومات و
 تجهیزات پزشکی

مواد پیشرفته و 
بر  مبتنی محصولات

 های شیمیایی فناوری

افزارهای برق و  سخت
الکترونیک، لیزر و 

 فوتونیک

  حــوزه

 فــنــاوری

 اطلاعات

 محتوای دیجیتال 

  امنیـت

تبادل  فضــــای

 اطلاعات

  تجهیزات و ملزو

 پزشکیمات 

  تجهیزات، مواد

ملزومات  و

 ،دندانپزشکی

یزات و مواد هتج

 آزمایشگاه طبی

  تجهیزات

 بیمارستانی

  تجهیزات

آزمون  پیشــرفته

کـالیبراســـیون 

تجهیزات 

 پزشکی

 فناوری نانو 

  مـواد

 پـیشــــرفـتـه

  ســـرامیـک

هـا، فلزات، 

ها و  کامپوزیت

 پلیمرها

)محصـــولات 

 مبتنی بر فناوری

 ،شیمیاییهای 

های  بســـته

دانش فنی وا 

حد های 

پالایشـــی و 

 (پتروشیمی

 افزارهای  سخت

الکترونیکی و 

 ای رایانه

 میکروالکترونیک 

  مدارهای

 الکترونیکی

 تولید 

 انتقال 

 توزیع 

 های  ماشین

 الکتریکی

 الکترونیک قدرت 

 گیری و ابزار  اندازه

 دقیق

 های کنترل  سامانه

 و اتوماسیون صنعتی

  ارتباطی،تجهیزات 

مخابراتی، اویونیک 

 و هوافضا

 لیزر و فوتونیک 
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 فناوری زیستی
محصولات پیشرفته سایر 

 ها حوزه
 داروهای پیشرفته

آلات و تجهیزات  ماشین

 پیشرفته

 غذایی 

  کشاورزی، دامی
 وگیاهی

 صنعتی و محیط 
 زیست

 زیســــت 
 فنـاوری
 مولکولی

 معدن 

  ساختمان و
 مسکن

 راهسازی 

 ریلی 

 صنایع دریایی 

  ،کشاورزی
دامپروری و 

 گیاهان دارویی

  آب، خاك و
 فرسایش

 صنایع غذایی 

  مواد اولیه
 دارویی

 رادیوداروها 

 اشکال دارویی 

 داروهای 
 عصب

 شناختی

  آرایشی و
 بهداشتی

  داروهـای بـا
منشــــأ 

 گیاهی

  داروهـای بـا
منشــــأ 

 طبیعی

 آلات و  ماشین
تجهیزات پیشرفته 
 صنعت نفت و گاز

  پیشرفتهتجهیزات 
های  نیروگاه

 تجدیدپذیر

  طراحی و ساخت
های  نیروگاه

 تجدیدناپذیر

 های دوار و  ماشین
 تجهیزات وابسته

  تجهیزات پیشرفته
 هستهای

  ،هواگردها
 تجهیزات و سازه

 های هوافضا

 های  سامانه
سازی  پیشرفته بهینه

 انرژی

  تجهیزات پیشرفته
 ساخت، ماشینک
اری و عملیات 

 حرارتی

 طراحی و سـاخت 
ها و  سـامانه

تجهیزات پیشـرفته 
هیدرولیکی و 

 پنوماتیکی
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فناوری اطلاعات و 

 نرم ارتباطات و

 ای افزارهای رایانه

 وسایل، ملزومات و

 تجهیزات پزشکی

مواد پیشرفته و 

محصولات مبتنیبر 

 فناوریهای شیمیایی

افزارهای برق و  سخت

الکترونیک، لیزر و 

 فوتونیک

 

  صــــنــایـع
ساز  هویتنـرم و 

 و فرهنگی

 های  مکمل
 دارویی

  دارو و
 فــراورده

هــای 
 بیولوژیک

  دارو ها و فر
اورده های 

 طبیعی

  ،تجهیزات پایش
نگهداری و 

 تعمیرات

  تجهیزات ســـا
خت و تول ید مواد 

و محصـــولات 
 سرامیکی

  تجهیزات ساخت و
تولید مواد و 

 محصولات پلیمری

  تجهیزات ساخت و
تولید مواد و 

 محصولات فلزی

  تجهیزات نانو
 فناوری

 تجهیزات زیست 
 فناوری

  تجهیزات
 داروسازی

 تجهیزات و سامانه 
های مطالعات علوم 

 شناختی

  تجهیزات شناختی
 بالینی

 تجهیزات عمومی 

  تجهیزات
 آزمایشگاهی

 سازهای  شبیه
 هوشمند
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 بنیان خدمات دانش

 فناوری ریاست جمهوریخدمات دانش بنیان طبق فهرست معاونت علمی و . 5 جدول

 سازی خدمات تجاری

 سازی خدمات تجاری وکار خدمات شتابدهی کسب گذاری خدمات سیاست

  تدوین اسناد و
 های توسعه برنامه

 ا تأییدیه دستگاه ب
 طرب اجرایی ذی

 وکار،  دهی کسب خدمات شتاب
مشروط به عضویت در مرکز 

 دهی و نوآوری شتاب

 خدمات ارزیابی •

خدمات مالکیت  •
 فکری

خدمات فنبازار و  •
 تبادل فناوری

 خدمات توسعه بازار •

خدمات مشاوره در  •
حوزه محصولات 

 بنیان دانش

خدمات مالی و  •
 گذاری سرمایه

خدمات مدیریت  •
 وکار فناوری و کسب

 بنیان  اهمیت صادرات محصولات و خدمات دانش

محور  بنیان در مقابل صادرات منبع صادرات محصولات و خدمات دانش
های  نفت و مشتقات آن، محصولات معدنی و کشاورزی دارای مزیت مانند

افزوده اقتصادی ناشی از صادرات  پایدارتری برای کشور است. ارزش
بنیان در مقایسه با دیگر صادرات تولیدی ازجمله تولیدات  تولیدات دانش

خام باعث کسب درآمد به مراتب بیشتر کشورهای صاحب تولیدات با 
عنوان یک  های برتر به بر فناوری شود. صادرات مبتنی می های برتر فناوری

ای برای اقتصاد هر کشور در  گیری جایگاه ویوه مزیت رقابتی باعث شکل
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بازارهای جهانی است. به همین دلیل شکاف فناوری بین کشورهای در حال 
یافته باعث قدرت رقابتی کمتر کشورهای در حال توسعه  توسعه و توسعه
 شود.  المللی می وکار بین در محیط کسب

اند با تمرکز بر صادرات  عدادی از کشورهای در حال توسعه توانستهت
بنیان، خود را در صحنه رقابت جهانی مطرح کنند.  محصولات دانش

کشورهای کوچکتر آسیایی مانند تایوان و سنگاپور و کره جنوبی حضور 
 و متوسط در خود را از طریق افزایش سهم محصولات با تکنولوژی بالا

پذیری  اند که نشانه افزایش قدرت رقابت صادرات پررنگ کرده
به لحاظ حجم این نوع صادرات میتوان به کشور  محصولاتشان است.

سنگاپور اشاره داشت که میزان صادرات فناوری پیشرفته در این کشور بیش 
ه از دو برابر و میزان صادرات فناوری پیشرفته سالیانه کشورهایی ازجمل

هلند، سوئیس، مالزی و انگلیس هرکدام بیشتر از درآمد سالیانه ایران از 
 صادرات نفت است.

 های پیشرفته عوامل مؤثر بر توسعه صادرات متکی بر فناوری

 دهنده کلی عرضه یا تقاضا برای کالاهای با فنـاوری   ای: شکل عوامل توده
 بالا مانند درآمد سرانه. 

  :شامل سـاختار صـنعتی ماننـد تنـوع تولیـدات      ساختار اقتصادی و صنعتی
 نقل و مالی. و ای، حمل صنعتی، ساختار مخابراتی، رایانه

 آمـوزش و تحصـیلات منـابع انسـانی    »های  عوامل فناورانه: شامل گروه» ،
کـه از معیارهـای معـرف سـطوح فنـاوری      « تحقیق و توسعه»و « نوآوری»

 نسبت به یکدیگر هستند.

 گـذاری   گـذاری داخلـی و سـرمایه    سـرمایه  گذاری: شـامل  محیط سرمایه
 بینی برای سـرمایه  خارجی که نیازمند محیطی باثبات، مطمئن و قابل پیش
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گذاری است، لذا وجود نهادهای مدنی قـوی، محتـرم شـمردن مالکیـت و     
 گذاری در این حوزه است. حقوق مالکیت معنوی، مشوق سرمایه

 فاوت از عوامـل تولیـد،   پذیری در قیمت: شامل ذخایر مت متغیرهای رقابت
های فزاینـده بـه    المللی کالاها و حتی بازدهی نقل بین و های حمل هزینه

مقیاس و منجرشونده به کاهش هزینه متوسـط کـه از متغیرهـای مـؤثر بـر      
 های نسبی محصولات در دو کشور هستند. سطح قیمت

  هـای نیـروی کـار در    در اغلب موارد، هزینـه (: سرمایه انسانی)نیروی کار 
یافته ارزانتـر اسـت،    کشورهای در حال توسعه نسبت به کشورهای توسعه

بنابراین جای تعجب نیست که کشورهای پیشرو در صادرات محصـولات  
با فناوری پیشرفته اغلب محصـولات خـود را خـارج از کشـورهای خـود      

هـای مشـترك بـرای     گـذاری  برای مثال، چـین از سـرمایه   کنند. تولید می
کند که ممکن است ایـن رویـه    شرفته خود استفاده میصادرات فناوری پی

صادرات از کشورهای در حال توسعه را افزایش دهد. این کشـورها دارای  
ها در کارخانه و محیط  افرادی هستند که در مورد چگونگی بهبود فناوری

هـای   هایی را برای پیشـرفت  تولید محصول درگیر هستند. این امر فرصت
کنـد کـه ممکـن اسـت شـانس       ورها ایجـاد مـی  تکنولوژیکی در این کش ـ

کشورهای در حال توسعه را برای رقابت در بـازار جهـانی و بـه طبـع آن     
 افزایش صادرات با فناوری بالا را افزایش دهد.
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 با شرکت های دانش بنیان ها و قوانین مرتبط سیاست

در  بنیان حمایت از توسعه صادرات محصولات و خدمات دانشقسمتی از  -6 جدول
 ها و قوانین مصوب کشور سیاست

 ماده / بند موضوع

ها و  سیاست

زمان )قوانین 

 (ابلاغ/تصویب

 «2»بند  افزایش سهم تولید و صادرات محصولات و خدمات دانشبنیان 

های  سیاست
کلی اقتصاد 

 1392 –مقاومتی 

حمایت همهجانبه هدفمند از صادرات کالاها و خدمات به 
 تناسبارزشافزوده.

تسهیل مقررات و گسترش مشوقها و ایجاد ثبات رویه و 
 مقرراتدر مورد صادرات 

 «10»بند 

دیپلماسی برای اهداف اقتصادی و گسترش همکاری با 
 کشورهای منطقه

 «12»بند 

 «6-1»بند  حمایت از تولید و صادرات محصولات دانشبنیان 
های  سیاست

کلی علم و 
 1393 -فناوری 

افزایش سهم تولید محصولات و خدمات مبتنی بر دانش پیشرفته 
و فناوری داخلی در تولید ناخالص داخلی با هدف دستیابی به 

 درصد  50سهم 

 «2-5»بند 

 های پیشرفته و انتقال دستاوردها و تجارب جهانی در فناوری
 ها  خانه صادرات از طریق سفارت

اقدامات 
ملی 

توسعه 
علم و 

فناوری در 
 کشور

نقشه جامع 
 -علمی کشور 

1389 

های علمی نوآور در مناطق آزاد به  حمایت از استقرار شرکت
های  اندازی و فعالیت شرکت منظورتوسعه صادرات، تسهیل راه

 دانشبنیان

افزایش سهم تولید محصولات و خدمات مبتنی بر دانش و 
درصد تولید ناخالص داخلی  50داخلی به بیش از  فناوری
 کشور 

 های دانشبنیان  کمک به بازاریابی و صادرات محصولات شرکت

تسهیل مراحل راهاندازی و فعالیت شرکتهای دانشبنیان اعم 
 ازاخذ پروانه و مجوز، امور واردات و صادرات...  
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ها و قوانین مرتبط با توسعه صادرات محصولات و  با مرور سیاست
ها و قوانین مختلفی  توان مشاهده کرد که سیاست بنیان می خدمات دانش

در اکثر حوزههای موضوعی مربوط به توسعه صادرات این بخش وجود 
های موجود متأثر از عدم اجرای  رسد اغلب چالش بنابراین به نظر می دارد.

هایی مثل عدم شناخت بازارهای دارای  برای مثال چالش. قوانین است
 های دانش برداری کامل از ظرفیت شرکت یل صادرات و عدم بهرهپتانس

دهنده این موضوع است  بنیان در جهت افزایش صادرات محصولاتشان نشان
سازی و اجرا  خوبی پیاده های مرتبط با توسعه این حوزه به که سیاست

نشده است. همچنین این حوزه نیازمند تغییر رویکرد با هدف گسترش 
ها  با وجود سیاست تیک با کشورهای هدف صادراتی است.مذاکرات دیپلما

بنیان، اجرای کامل و دقیق  و قوانین حمایتی برای توسعه صادرات دانش
تواند به شناسایی موانع توسعه صادرات این بخش به  قانون توسط دولت می

 اقتضای هرکدام از صنایع به صورت جداگانه کمک کند.

 بنیان  نشکننده صادرات دا نهادهای حمایت

ها و قوانین مرتبط با توسعه صادرات  در راستای اجرایی شدن سیاست
نهاد مختلف دولتی در حال فعالیت  بنیان چند محصولات و خدمات دانش

 عنوان زیرمجموعه به کريدور توسعه صادرات و تبادل فناوريهستند. 

و  صندوق نوآوري و شكوفايي جمهوری، معاونت علم و فناوری ریاست

وابسته به وزارت صنعت، معدن و تجارت نهادهایی  سازمان توسعه تجارت
طور مستقیم در مورد توسعه صادرات محصولات و خدمات  هستند که به

 بنیان دارای تکالیف قانونی هستند. دانش
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 توسعه صادرات محصولات و خدمات با فناوری بالا در کشورچالش های 

 تولیدی صنایع در توسعه و تحقیق های فعالیت  از لازم حمایت عدم 

 پتانسـیل  دارای صادراتی بازارهای و حوزه ها به نسـبت شـناخت عدم 
 کشور در

 ان در جهـت  دانـش بنی ـ  شرکت های ظرفیت از کامل بهره برداری عدم
 بنیان افزایش صادرات محصولات دانش

 المللـی تأثیرگـذار،    های فرامرزی شامل قوانین و مقـررات بـین   چالش
 المللی یاسی بینروابط س

  ضـــرورت تغییر رویکرد وظـایف رایزنان بازرگانی و سفرای ایران در
 کشورهای هدف

 ربط کاری نهادهای ذی موازی 

 هـای   پراکنـدگی ابزارهـا و سیاسـت    های حمـایتی،  عدم انسجام بسته
 بنیان  مربوط به حمایت از صادرات دانش

   دهـی و   گـزارش گیـری،   عدم وجود نهاد متولی مشخص بـرای انـدازه
 بنیان پایش منظم حجم صادرات دانش

 عدم ثبات در تأمین مالی منابع 

 اه قابل تهاتر نبودن جوایز صادراتی با مالیات شرکت 
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